中山·孙文西步行街 工BA嘉年华
整体创意策划提案（讨论稿）
从策划与创意角度，明确大创意主题、活动时间、当天流程与各方分工。涉及具体单位/品牌已角色化，真实地名/数量/主题保留；〔待确认〕项待各方反馈。
〇、提案概览
	项目
	内容

	大创意主题
	「热血骑楼 · 工BA嘉年华」——把百年骑楼老街变成一座“城市篮球主场”

	主标语
	跟着赛事去旅行 · 中山工BA嘉年华

	活动性质
	工BA片区赛 预热庆典嘉年华（正式开赛 8 月 8 日）

	时间
	七月底某工作日〔待定〕，建议 下午—夜间 时段

	地点
	中山｜孙文西步行街（主场）· 体育馆 · 香山剧场 · 大庙下 · 岐江桥滨水

	核心目标
	跟着赛事去旅行引流 → 带动文旅消费 → 促进企业合作（现场签约）→ 延续赛事热度

	一句话创意
	让一条会打篮球的百年老街，接住赛事热潮、点燃城市烟火


一、洞察与策略
1.1 背景洞察
赛事热度可借势：NBA 落幕、篮球话题正热，工BA/粤BA 承接关注，预热活动正好接棒造势。
城市文旅要场景：“跟着赛事去旅行”需要一个可逛、可玩、可消费、可打卡的城市场景承接人流。
老街资源是富矿：孙文西骑楼老街本身是中山地标与流量入口，与篮球嘉年华叠加，既出片又带商气。
1.2 活动目标
① 引流到中山——吸引全省各地市人员来中山。
② 带动本地消费——逛街、吃喝、文创、打卡一体化拉动消费。
③ 促进企业合作——现场签约仪式，促成交流合作。
④ 延续赛事热度——预告 8 月 8 日开赛，塑造城市体育形象。
1.3 三大核心策略
	策略
	做法

	① 赛事 IP 延续
	承接篮球热度，预热开赛、延续话题；统一工BA视觉，强化“中山主场”心智

	② 城市场景化体验
	把骑楼老街改造成沉浸式篮球嘉年华，吃喝玩乐打卡一体，带动文旅消费

	③ 社交传播裂变
	网红打卡装置 + 集章动线 + 多点位游走直播 + 夜间无人机出圈，线上线下联动


二、创意主题（Big Idea）
「热血骑楼 · 工BA嘉年华」
以孙文西骑楼连续拱券为“城市球场”的舞台，把篮球的热血与老街的烟火融为一体——一条街就是一座主场，市民与游客既是观众也是球迷。沿用工BA蓝主视觉，叠加骑楼暖色与中山非遗（飞龙/醒狮）元素，形成既潮又有城市记忆点的嘉年华气质。
主标语 / 概念语
主标语：跟着赛事去旅行 · 中山工BA嘉年华
概念语（备选）：热血工BA，潮玩孙文西 ／ 一条街的篮球主场 ／ 骑楼篮球节，热爱在中山
主题如何落到三大场景
	场景
	主题落点

	体育馆（庆典）
	荣耀主场——三大指定节目（非遗飞龙拼“中山”、工会原创歌曲、机器人）+ 预热宣告 + 企业签约

	孙文西步行街（嘉年华）
	城市球场——门头/氛围/20摊位中山好物/巨型篮球打卡/集章动线/夜间灯光

	滨水·岐江桥（出圈）
	热血夜空——500 架无人机拼“工BA”字样（待报备）


三、目标受众与体验旅程
受众：全省篮球爱好者与跟赛游客 / 中山本地市民与家庭 / 工会职工 / 到场媒体与企业代表。
一日体验旅程
	阶段
	体验

	到达·入场
	主入口门头仪式感 → 主 KV 合影墙打卡 → 领集章卡

	逛玩·消费
	逛 20 个“中山好物”摊位 → 吃喝 → 购文创

	打卡·互动
	巨型篮球/灯箱字/骑楼合影框 → 集章 → 投篮互动

	观演·高潮
	快闪/文艺/机器人 → 傍晚领导炸街氛围高潮

	夜间·出圈
	夜间灯光 → 岐江桥无人机表演 → 兑换文创

	线上·延展
	多点位游走直播全程同步，话题传播裂变


四、活动时间安排
4.1 整体周期
	阶段
	时间
	重点

	预热期
	即日 — 活动前
	推文（今日全部发布）、直播预告、媒体与商家招募、嘉宾名单报审

	活动日
	七月底某工作日〔待定〕
	嘉年华 + 庆典 + 炸街 + 无人机 + 直播

	延续期
	活动后 — 8 月 8 日开赛
	话题延续、为正式开赛导流


4.2 活动日时段规划（建议）
日间：步行街嘉年华摊位开放、打卡互动、集章启动。
傍晚：体育馆庆典三大节目 + 预热宣告 + 企业签约；领导炸街巡看（氛围高潮）。
夜间：香山剧场文艺、岐江桥无人机、夜间灯光氛围、直播收官。
五、活动当天流程（Run of Show · 建议）
以下时间为建议脚本，待活动确切日期与各节目时长确认后定稿〔待确认〕。
	时间（建议）
	环节
	区域
	内容
	主责

	14:00–21:00
	嘉年华开放
	孙文西步行街
	20 摊位中山好物 + 文创 + 打卡集章
	执行团队 + 商家

	15:00–16:00
	嘉宾/媒体签到
	体育馆
	接待、媒体区就位
	主办 / 对接方

	16:00–16:40
	庆典·三大节目
	体育馆
	非遗飞龙拼“中山” / 工会原创歌曲 / 机器人展示
	演出方

	16:40–17:00
	预热宣告 + 企业签约
	体育馆
	预告开赛看点 + 现场电子签约
	主办

	17:00–18:30
	领导炸街巡看
	步行街
	沿街巡看（展示机器人元素）+ 大庙下快闪
	主办 + 执行团队氛围

	17:30–18:00
	文艺演出
	香山剧场
	送文艺 + 剧场外机器人节目
	演出方

	16:00–20:00
	多点位游走直播
	全区域
	主播串联 + 嘉宾互动 + 点位讲解
	直播技术方

	20:00–20:20
	无人机表演
	岐江桥滨水
	500 架拼“工BA”字样〔待报备〕
	无人机方

	20:20 起
	夜间自由游逛
	步行街
	夜间灯光 + 消费 + 文创兑换
	执行团队


六、内容亮点
非遗飞龙拼“中山”：沿用现有 63 米金龙 + 6 狮，变换拼出“中山”二字，城市荣耀感拉满。
机器人元素贯穿：体育馆、剧场外、炸街沿线均设机器人节目/展示，科技+体育记忆点。
巨型篮球打卡 + 集章动线：网红装置串联全街，提升停留与传播。
500 架无人机夜空秀：岐江桥滨水拼“工BA”，制造出圈话题（待报备）。
多点位游走直播：替代单点固定，专业主播 + 本地球员/工会代表互动，线上节目化。
企业签约仪式：把“促进合作”做成可视化高光环节。
七、传播与造势规划
预热期：推文今日全部发布（可多条，不拖次日）；直播预告、话题词、商家与嘉宾预热。
活动日：多点位游走直播 + 省级媒体报道 + 现场打卡裂变（集章/合影/文创）。
延续期：赛事看点二次传播，为 8 月 8 日开赛导流。
八、分工与协作
8.1 各方分工
	角色
	职责

	主办方（上级工会）
	出资、定调、审定方案/日期/嘉宾、统筹全局、政府资源协调

	第三方对接方
	项目对接、协调各方、推进落地

	统筹申报方
	报价合并申报、三方比价

	执行团队（我方）
	整体创意策划与设计、孙文西步行街落地（主KV/门头/氛围/摊位/文创/打卡）、协助体育馆打卡与氛围、现场执行、商家（中山好物）对接、赞助尝试对接、直播视觉统一

	演出方
	三大指定节目、快闪、文艺、机器人节目

	直播技术方
	游走直播信号/拍摄/串流

	政府 / 街道 / 城管 / 消防
	占道、门头、无人机等报批

	省级媒体
	宣传报道


8.2 我方（执行团队）内部分工
	职能
	负责

	创意 / 策划
	主题、流程、提案、传播脚本

	设计
	主KV/吉祥物、门头、氛围、摊位、文创、打卡、体育馆设计稿

	制作
	喷绘/结构/灯光、文创打样与量产

	现场执行
	进场安装、动线、值守、应急

	商务对接
	商家邀约、赞助、各方协调与报批配合


九、整体筹备排期（倒排）
	阶段
	任务

	即时
	推文全部发布；本提案 + 设计初稿（主KV/门头/氛围）输出

	第 1 阶段
	提案与设计提报甲方 → 修改；商家邀约、嘉宾名单报审、无人机报备启动

	第 2 阶段
	设计定版（摊位/文创/打卡/体育馆）+ 报价提交合并申报 → 比价

	第 3 阶段
	制作打样与大货（文创先打样）；直播方案与点位测试

	活动前 2–3 天
	进场安装、亮化调试、彩排与流程对表

	活动日
	现场执行、值守、直播、应急

	活动后
	撤场、复用件回收、传播延续、复盘


具体日期待活动确切日期确认后倒排。
十、风险与预案
	风险
	预案

	无人机无法报备
	取消该环节，强化炸街收尾/滨水灯光替代出圈点

	嘉宾档期冲突
	先报名单交主办；本地嘉宾兜底

	游走直播信号不稳
	提前测点位，关键点位备固定机位

	天气（高温/降雨）
	遮阳/补水/雨棚预案，时段灵活调整

	进度紧张
	设计先行出概念图辅助审核与报价，倒排锁节点


十一、效果预期（KPI 建议）
到场人流与跨市游客占比；步行街商家成交/消费拉动。
直播观看与互动量、话题曝光、媒体报道量。
打卡合影/文创发放量；企业签约数量。
具体目标值待与主办对齐。
十二、待确认事项
〔待确认〕活动确切日期与各节目时长（用于流程定稿）。
〔待确认〕预算总盘（影响装置规模、文创、嘉宾层级）。
〔待确认〕嘉宾邀约层级与最终名单。
〔待确认〕无人机报备结果。
〔待确认〕主标语与是否设计专属吉祥物 IP。
〔待确认〕现场资料：孙文西步行街实测、体育馆平面与电源。

本提案为创意策划讨论稿，与《整体设计执行方案》《报价单》等配套；待甲方反馈与资料补齐后形成定稿。




